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Tema da GMW2026

Da voz ao teu dinheiro: A vida financeira dos jovens esta repleta de decisdes
financeiras: desde receber o primeiro salario até gerir os empréstimos com
finalidade de educacao, desde compreender os investimentos até estar atento
a fraudes, desde controlar os gastos enquanto se mantém o convivio com
amigos. As financas pessoais podem parecer complexas, gerar stress ou ser
um tabu — muitos jovens podem nao se sentir confiantes para fazer perguntas
sobre dinheiro, ndo saber com quem falar sobre este assunto ou ter receio
de partilhar seus problemas financeiros. Ao falar abertamente, partilhar
experiéncias e fazer perguntas as pessoas certas, os jovens podem ganhar a
confianca e as competéncias de que necessitam para gerir o dinheiro de forma
adequada. A educacao financeira fornece as ferramentas — desde os principios
basicos do orgcamento até as finangas digitais — e promove conversas que
podem prevenir a ansiedade e os erros. A literacia financeira pode capacitar os
jovens a desenvolver habitos financeiros mais saudaveis, evitar armadilhas e
assumir o comando do seu percurso rumo ao bem-estar financeiro.

Slogan da GMW

“Learn.Save.Earn.” / “Aprende.Poupa.Ganha.” é o slogan oficial da Global
Money Week. Inicialmente utilizado como tema da GMW2017, visa capacitar
criangas e jovens a ndo so aprender a gerir seu dinheiro com adequadamente,
mas também a poupar para o futuro e gerar rendimentos para si e suas familias.

Dica! Para destacar o tema GMW2026 nas redes sociais, use
#SmartMoneyTalks e para slogan GMW #LearnSaveEarn.

Saiba mais na segdo “About” em www.globalmoneyweek.org ou clique aqui.

"Da voz
ao teu
dinheiro”

0 tema oficial
GMW?2026
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“A GMW constitui uma
oportunidade relevante para
reforcar a sensibilizagao

dos jovens para a literacia
financeira, fortalecer o espirito
de empreendedorismo, apoia-los
e orienta-los a poupar dinheiro
para a sua educacao futura,

em especial as criangas de
familias vulneraveis. Acredito
que nao devemos limitar a GMW
a apenas uma semana, mas
desenvolver varias atividades,
com o esforgo conjunto de todas
as partes interessadas no nosso
pais, ao longo de todo o ano, e
utilizar essa semana da GMW
para celebrar os resultados
alcancados e planear o proximo
ano, de forma a torna-lo mais
sustentavel e continuo.”

— Farrukhsho Fraidonov, gerente
de negocios da SPCE UCA,
Tajiquistao, GMW?2018

Sobre a Global Money Week (GMW)

0 que é a Global Money Week (GMW)?
A GMW é uma campanha mundial anual
de sensibilizacao para a importancia

de assegurar que os jovens sejam,
desde muito cedo, financeiramente
conscientes e adquiram gradualmente
os conhecimentos, as competéncias,

as atitudes e os comportamentos
necessarios para tomar decisdes
financeiras sélidas e, em iltima analise,
alcancar o bem-estar e a resiliéncia
financeiros. A GMW é organizada pela
International Network on Financial
Education (Rede Internacional de
Educacao Financeira) da 0CDE (OCDE/
INFE).

A primeira edicdo da GMW foi em 2012
e, desde entdo, a campanha chegou a
mais de 170 paises e economias de todo
0 mundo.

Porque é importante ensinar criancas
e jovens sobre temas financeiros desde
cedo?

E fundamental que criancas e

jovens desenvolvam, desde cedo,
habitos, conhecimentos, atitudes e
comportamentos financeiros sélidos,
que Ihes permitam gerir as finangas
pessoais ao longo da vida e criar
condicdes para tomar decisdes
financeiras mais informadas para o
futuro. A Recomendacgdo da OCDE

sobre Literacia Financeira incentiva

0s governos e as outras partes
interessadas “a desenvolver, o mais
cedo possivel, a literacia financeira”,
sobre temas e canais adequados a idade
dos alunos.

Qual é o objetivo da GMW?

A GMW promove iniciativas destinadas
a reforcgar a literacia financeira dos
jovens. O objetivo dltimo da GMW é
garantir que todas as criancas e jovens
tém acesso a educacao financeira

de elevada qualidade, adquirem
conhecimentos sobre matérias
financeiras e sdo capazes de tomar
decisdes que contribuam para a sua
resiliéncia e bem-estar financeiros
futuros.

Quem pode participar?

Todas as entidades nacionais e
internacionais podem aderir a GMW,
incluindo organismos plblicos
(ministérios das Finangas e da
Educacdo, bancos centrais, autoridades
reguladoras financeiras), instituicdes
financeiras e respetivas associagdes,
organizagdes da sociedade civil,
associacdes de jovens, universidades
e escolas, profissionais da educacéo
e da salde, pais e quaisquer outras
organizagdes que possam contribuir
para reforgar a literacia financeira dos
jovens. Saiba mais aqui.

Saiba mais na segdo “About” em www.globalmoneyweek.org
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Marque na agenda!
16 - 22 de margo de2026
#GlobalMoneyWeek2026

Onde esta a decorrer a GMW?

A GMW conta com varios eventos,
tanto presenciais como remotos!A
GMW é uma campanha internacional,
com eventos, atividades, projetos,
lancamentos e concursos promovidos
em mais de 170 paises. Clique aqui para
ver onde ja decorreu a GMW.

0 que acontece durante a GMW?
Durante a GMW, organizagdes publicas,
privadas e sem fins lucrativos colaboram
na realizagdo de diversas atividades
destinadas a promover o interesse

de criancas e jovens pela literacia
financeira, através de iniciativas online,
concursos de desenho, fotografia,
escrita e video, workshops digitais de
educacédo financeira, escape rooms
virtuais sobre literacia financeira, entre
outras atividades relacionadas com
temas financeiros e monetarios.

Sobre a OCDE/INFE

A International Network on Financial
Education (INFE) da OCDE retne
autoridades puablicas de todo 0 mundo
para recolher evidéncias de literacia
financeira e desenvolver anélises
politicas sobre educacéo financeira.
A metodologia da OCDE/INFE e os
principios de alto nivel em matéria de
educacao financeira foram aprovados
em féruns internacionais como o G20
e a APEC. Os membros re(inem-se
duas vezes por ano para partilhar
experiéncias, debater prioridades
estratégicas e desenvolver respostas
politicas.

Saiba mais em
https://www.oecd.org/en/topics/
financial-education.html

As autoridades publicas podem
tornar-se membros de pleno direito ou
regulares da OCDE/INFE. Saiba mais
sobre a adesdo a OCDE/INFE em aqui.

#GMW2026

“A GMW é uma ferramenta
maravilhosa para educar criancas
e jovens, mudar os habitos e formar

uma geracao financeiramente
responsavel.”

— Mazamal Yar, vice-diretor de
assisténcia social, Paquistao,
GMW2018
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“Tenho orgulho de ter a oportunidade
de participar, todos os anos, nas
atividades da GMW, gerando
impacto na vida de criangas e
jovens em todo o pais através das
varias iniciativas de sensibilizacao
financeira que implementamos.”

— Sra. Azza ELDorry, diretora do
setor de criangas e jovens,
Ministério da Juventude, Egito,
GMW2017

Planeie a sua Global Money Week

Sabia que?

As redes sociais podem influenciar
as nossas decisdes financeiras sem
que tenhamos plena consciéncia
disso. Pode ser facil deixarmo-

nos condicionar por tendéncias

e pelo conteddo partilhado

por “influencers” financeiros.
Contudo, estimulos emocionais,
como o “meio de ficar de fora”
(FOMO), podem condicionar as
nossas decisoes financeiras. Estes
efeitos sdo designados por vieses
comportamentais e reduzir a
avaliacao critica da informacao.

0 didlogo com a sua comunidade

e com os pares pode ajudar a
identificar riscos associados as
redes sociais e aos “influencers”
financeiros. Partilhe exemplos
recentes de tendéncias financeiras
nos canais digitais e discuta de
que forma os estimulos emocionais
podem influenciar decisdes
financeiras.

Ao compreender de que modo os
vieses comportamentais podem
ser potenciados pelas redes
sociais, reforga-se a capacidade da
comunidade para tomar decisdes
financeiras mais informadas.
Quanto maior a consciéncia destes
riscos, maior sera a capacidade de
identificar informagao nao fidvel e
reduzir a probabilidade de seguir
tendéncias de elevado risco.

Como funciona a Campanha da GMW?
Organizagdes em todo o mundo
organizam os seus proprios eventos da
GMW durante a Semana e partilham
noticias, fotos e informagdes com o
Secretariado da GMW. Pode encontrar
informacao sobre estas atividades nas
redes sociais e no site da GMW.

Como organizar a GMW no seu pais?
* Consulte o site da GMW para obter
uma visao geral por pais, dos recursos
disponiveis e ideias inspiradoras para a
preparacdo da iniciativa nacional.

* Se for uma instituicao pablica que ja é
membro de pleno direito ou regular da
OCDE/INFE, pode assumir a lideranga
da GMW no seu pais, identificando os
objetivos que pretende alcangar,
envolvendo os parceiros com 0s

quais deseja colaborar e coordenando
as atividades de todas as partes
interessadas do seu pais. Entre em
contato com o Secretariado da GMW
e informe-nos acerca do seu interesse
em coordenar a GMW no seu pais.

* Se nao for uma instituicao pablica

ou membro de pleno direito ou regular
da OCDE/INFE, verifique se ha algum
membro no seu pais e contacte-o,
para que se possam coordenar com
vista a alcangar um maior impacto.

* Se ndo houver no seu pais qualquer
instituicdo membro de pleno direito

ou regular da OCDE/INFE, mas a sua
instituicdo desejar aderir, contacte a
nossa equipa, para que possamos
apoia-la ao longo do processo.

* Colabore com um conjunto de




organizagoes e instituicdes para

organizar eventos e atividades com a

marca GMW.

e Partilhe os seus planos com o
Secretariado da GMW através do
formuléario da GMW aqui.
¢ Contacte o Secretariado da GMW em
GMW_Secretariat@oecd.org ou visite

www.oecd.org/en/topics/financial-

education.html

De que forma o apoiamos na
organizagao da GMW?

¢ Desenvolvemos recursos que podem
apoiar o planeamento da sua GMW
(caixa de ferramentas, brochuras,
logotipos da GMW, etc.). Consulte a
seccdo “Recursos dos Participantes”
no site.

*Exploramos ideias e fornecemos
orientagdo para apoiar a realizacdo de
uma GMW bem-sucedida.

* Apoiamos o contacto com
coordenadores nacionais ou outros
parceiros relevantes no seu paise a
nivel internacional.

¢ Organizamos webindrios antes da
GMW 2026 para partilhar informacéo e
recursos, bem como para promover o
conhecimento entre participantes.

* Organizamos langamentos a nivel
regional e global.

* Recolhemos dados de participantes
para elaborar os relatérios da GMW com
destaques a nivel nacional.

A participacao tem algum custo?
Claro que nao! Solicitamos apenas que
nos mantenha atualizados

sobre as atividades desenvolvidas no
ambito da GMW.

Como pode enviar fotografias para a
equipa da GMW?

As fotografias partilhadas com

o Secretariado da GMW deves

ser acompanhada dos respetivos
formularios de consentimento,
devidamente preenchidos e assinados,
autorizando a OCDEe a GMW a
reproduzir e utilizar as fotografias em
publicagdes, no site da GMW, nas redes
sociais, etc. Sem o preenchimento desse
formulério, o Secretariado da GMW nao
podera utilizar as imagens.

* Opgdo 1: Para um ndmero reduzido de
fotografias, envie-as diretamente por
email para
GMW_Secretariat@oecd.org

* Opgdo 2: Para envio de um ndmero
elevado de fotografias, carregue os
ficheiros numa pasta Google Drive

e atribua os direitos de acesso e
transferéncia, partilhando a ligacdo a
pasta por email para
GMW_Secretariat@oecd.org

* Opcédo 3: Carregue as fotografias numa
pasta Dropbox e partilhe a ligagcdo com o

Saiba mais na segdo “About” em www.globalmoneyweek.org

Secretariado, através do email
GMW_Secretariat@oecd.org

* Nota: Para qualquer contetdo que
inclua jovens menores, deve ser obtido o
consentimento dos pais, representantes
legais e/ou do detentor dos direitos

de autor, garantindo a autorizagdo
expressa para disponibilizagdo publica
das fotografias ou videos nos sites da
GMW, imprensa, redes sociais, etc.

Dicas para planear o seu evento da
GMW:

* Inclua a GMW no seu calendario anual
de iniciativas.

* Estabeleca contacto com instituicdes
parceiras, empresas, patrocinadores e
escolas para os informar sobre a GMW
e envolvé-los nesta campanha.

e Explore ideias para possiveis eventos
na segdo “Activities” (Atividades).

* Inspire-se em eventos anteriores
através dos Relatorios GMW publicados
entre 2013 e 2025.

¢ Registe momentos fotograficos com
os logotipos GMW e partilhe-os com a
equipa da GMW.
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“Estimular a reflexao dos jovens
e promover o seu envolvimento
em discussoes sobre o dinheiro,
e sobre a razao pela qual o
dinheiro assume importancia,

é crucial para o seu bem-estar
financeiro futuro e para a

respetiva autonomia financeira.”

— Koba Gvenetadze, Presidente
do Banco Nacional da Geoérgia,
GMW?2018

Atividades

Durante a Semana, realizam-se varios eventos e iniciativas, em formato presencial
e digital. Apresentam-se alguns exemplos de atividades no ambito da literacia
financeira, destinadas a criancas e jovens, através de meios tradicionais e

digitais.

Atividades digitais

Jogos de educacao financeira

Pode, por exemplo, ser organizado

um escape room digital em que os

alunos tém de atingir um objetivo
mediante a resolucdo de questdes de
literacia financeira. Estes jogos sdo
considerados mais eficazes em termos de
aprendizagem do que métodos de ensino
convencionais. Os alunos podem trabalhar
individualmente ou em pares para
resolver questdes sobre diversos topicos
de literacia financeira. A atividade pode
ser complementada por aulas, debates
com os professores e materiais didaticos
de apoio.

Questionario digital sobre dinheiro ou
concursos sobre temas financeiros,
atraves das redes sociais ou de
plataformas de aprendizagem baseadas
em jogos, como o Kahoot! Esta plataforma
permite criar jogos pedagadgicos baseados
em em questionarios de escolha miltipla,
acessiveis através de site ou aplicagao
movel, possibilitando a conversao de
questionarios originalmente presenciais
em formatos integralmente digitais.

Concursos online baseados em
atividades manuais para criancas a
realizar em casa ou na sala de aula.

As criangas podem ser convidadas a
realizar atividades préaticas relacionadas
com dinheiro (como fazer um mealheiro
com material reciclado), pedir aos

pais ou a outros adultos que filmem o
processo e partilhar os resultados com os
organizadores nacionais da GMW.

Outras atividades que pode realizar

online:

* Aulas e palestras online sobre
educacdo financeira, maratonas de
programacao, sessdes motivacionais
online, para professores, voluntarios e
alunos

¢ \/ideos curtos para redes sociais

(Facebook, Instagram, TikTok)

abordando temas relacionados com

o slogan da GMW2026, “Da voz ao

teu dinheiro”. Os videos podem incluir

contelidos sobre pagamentos seguros,

dicas sobre compras online seguras e

explicagcdes sobre o motivo pelo qual os

dados pessoais e financeiros devem ser
confidenciais.

¢ Perguntas e Respostas online sobre
questdes monetarias através das
redes sociais (nomeadamente as
histarias do Instagram), com recurso a
videochamadas entre alunos em sala
de aula e especialistas em finangas

¢ Jogos de palavras sobre diferentes

matérias financeiras (por exemplo,
moedas do mundo, poupangas
inteligentes, orcamento familiar,
planeamento financeiro, fraude
financeira e seguranca de pagamentos,
protecdo do consumidor).

¢ Concurso online de desenho escolar
ou concurso de banda desenhada
sobre questdes monetarias

¢ Visitas online a Museus do Dinheiro

* Envolva alunos e professores de
varios paises em atividades comuns.
Por exemplo, os participantes podem
partilhar suas experiéncias
de educacéao financeira em eventos
conjuntos, conhecer as especificidades
e a cultura de cada pais ou discutir
temas de interesse comum
relacionados com dinheiro ou com tema
anual.




Visitas a holsas de valores

Mais de 79 bolsas de valores participaram da
GMW

As bolsas de valores podem fazer parte da
iniciativa “Ring Around the World” (Campainha
em todo o mundo), convidando criangas e jovens a
tocar a campainha de abertura ou fecho da bolsa
de valores. Essa é uma grande oportunidade para
as criangas e jovens aprenderem mais sobre o
funcionamento das bolsas de valores em todo o
mundo.

Visitas a museus monetarios

85 museus monetarios participaram na GMW

D Q n lJ az .. ja 8 n As visitas a museus monetarios proporcionam aos jovens uma

oportunidade para revisitar o passado, conhecer a histdria do dinheiro
e compreender a importancia da poupanca para o futuro. Estas visitas
nao tém de se limitar a um percurso guiado; podem incluir oficinas em

que os alunos exploram diferentes moedas e a historia do dinheiro.

0 Museu do Banco da Grécia, por exemplo, implementou o programa
educativo intitulado «Preste atencgdo... ou o preco!». O programa
incluiu uma apresentacéo dos conceitos de “dinheiro”, “poder de
compra” e “estabilidade de pregos”, bem como uma explicagdo do
conceito da inflag@o e dos seus impactos (tanto no poder de compra,
como nos precos de bens e servigos). Também destacou o papel dos

bancos centrais em garantir a estabilidade de precos.

Saiba mais e conhega exemplos de estudos de caso na segdo “Activities” em www.globalmoneyweek.org ou clique aqui.
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Visitas a bancos centrais e
administracoes publicas

A organizacao de visitas de jovens

a bancos centrais, parlamentos e
departamentos governamentais, por
exemplo, o Ministério das Finangas ou o
Ministério da Educacdo, e a sua inclusdo
em atividades como a orgcamentacao
participativa promove a compreensao
da forma como as politicas sao definidas
e do impacto desse tipo de decisdes.

Visitas a bancos e a outras instituicoes
financeiras

Grupos de estudantes podem visitar agéncias ou
sedes de bancos para saberem mais sobre o seu
funcionamento e atividade.

Lembrete: todas as atividades que envolvam o
setor privado devem claramente evitar atividades
comerciais, garantindo que ndo haja promogao de
produtos e / ou servigos financeiros especificos
destinados a jovens ou seus pais, professores,
tutores etc. Para saber mais sobre orientacao de
alto nivel sobre o envolvimento do setor privado e
sem fins lucrativos na GMW, visite aqui.

Sabia que?

Em Singapura, a Autoridade Monetaria de Singapura (MAS) e o Central Provident Fund Board (CFPB) organizaram um
webinario dirigido a jovens entre os 18 e os 35 anos, no qual especialistas apresentaram recomendacdes para uma gestéo
financeira adequada e para a satisfacdo de necessidades financeiras basicas.

0 webinario abordou a preparacao para marcos financeiros como a aquisicao de habitacao e a constituigdo de familia,
aimportéancia do seguro mesmo em idade jovem, as vantagens de iniciar o investimento cedo e formas eficientes de o
concretizar, bem como a necessidade de planear a reforma.

Visitas a empresas locais

A GMW constitui uma excelente oportunidade
para os alunos conhecerem o mundo do trabalho.

E possivel organizar a visita de grupos de
estudantes a empresas locais, filiais ou sedes,

para compreenderem de que forma funcionam

os diferentes departamentos, o tipo de trabalho
executado pelos funcionéarios, as competéncias
necessarias para tal e, globalmente, o funcionamento
de uma empresa. Estas visitas constituem uma
excelente oportunidade para os jovens aprenderem
como se gerem os rendimentos e obterem dicas de
empreendedorismo.

10
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Visitas a escolas e
universidades

Nao sé os estudantes podem
visitar diferentes organizacdes

e instituicdes, como o os
colaboradores do banco central,
bancéarios ou empresarios podem
visitar escolas e universidades.
Seria uma 6tima ideia realizar
workshops e sessdes para jovens!

Autocarro da GMW com oficinas de
literacia financeira em todo o pais

E importante inovar e criar condigdes para
uma participacao de todos na GMW.

Pode ser criado um autocarro da GMW

para percorrer os diferentes municipios

do pais e alcangar criancgas e jovens em
zonas do interior. O autocarro pode integrar
espacos de aprendizagem dedicados a
educacao financeira e a poupanca, incluindo
computadores com jogos financeiros, livros
e materiais informativos.

Planeamento de oficinas e aulas

Faca sessdes para aumentar a sensibilizagédo
sobre a importancia da educacdo financeira
entre os jovens e outros participantes

da GMW. Estas oficinas contribuem para
capacitar o pablico jovem, desenvolvendo
competéncias praticas relacionadas

com a gestdo de dinheiro e a geracao de
rendimento.

Os exemplos podem ser: “como administrar

o dinheiro com sabedoria”, “iniciar um
negocio”, “candidatar-se a um emprego”, etc.
As organizacdes da sociedade civil podem
apoiar a divulgagao das oficinas e colaborar
na sua realizagdo em diversas regides ou

contextos locais.

1"



Encontros de literacia financeira

Organize um grande encontro de literacia financeira
com parceiros no seu pais para promover os direitos e
a educacao financeira de criangas e jovens.

Os participantes podem incluir todas as instituigdes
que promovem eventos da GMW no seu pais.
Planeie discursos de abertura de alto nivel com uma
mensagem clara.

Observagdo: Ndo se esqueca de estampar t-shirts da
GMW para o encontro!

Organize concursos de poupanca, desenho, foto, video e
redacao

Promova concursos de desenho, fotografia e escrita sobre temas
como: “Porque é importante poupar?”, “0 meu banco ideal”, “A
minha ‘arvore do dinheiro’”, “Para que estou a poupar?”, “Falar
de dinheiro é importante”, “Se fosse empresario, que negécio
desenvolveria?”, “0 meu emprego ideal no futuro” ou “A minha
ideia de negocio”. Além disso, os concursos de poupanga sao

uma 6ptima ideia! E tantos outros!.

Na Maléasia, por exemplo, a Rede de Educacgéo Financeira (FEN),
em colaboragdo com os seus membros e parceiros, langou a 4.°
edicdo do concurso de videos curtos MyDuitStory, uma iniciativa
anual de educacdo financeira dirigida a jovens e centrada em
varios temas de literacia financeira. Em 2024, o MyDuitStory
procurou sensibilizar os jovens malaios para a fraude associada
ao investimento. O concurso de 2024 foi langado pelo Ministro da
Juventude e do Desporto da Malasia.

Organize exposicoes de livros

Faca uma exposicao especial de
livros na escola ou na biblioteca
local que ensinam as criangas sobre
dinheiro e poupanca. Livros sobre
empreendedores conhecidos podem
ser informativos e inspiradores!
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Projetos de pesquisa

Dé projetos de pesquisa para jovens sobre
“Histéria do dinheiro”, “Diferentes moedas

no mundo”, etc. Os alunos ndo s6 aprenderao,
mas também podem visitar e conhecer museus

monetarios e bibliotecas!

Organize feiras de educacao financeira ou planeie
mercados tematicos

Feiras educativas e interativas sdo uma 6tima ideia para
mostrar o trabalho de diferentes instituicdes e reunir os
jovens. Jogos financeiros interativos e oficinas podem fazer
parte do evento permitindo que os alunos desenvolvam novas
competéncias e interajam entre si.

Mercado

Criangas e jovens podem montar um mercado na escola ou em
outro local — onde podem ter a propria barraca de limonada,
vender bijuterias ou paes caseiros. Quando iniciarem o seu
pequeno negdcio proprio, as criangas devem considerar fatores
como capital inicial, stocks, vendas e custos previstos - uma
forma eficaz de desenvolver competéncias financeiras e de
empreendedorismo Uteis, num contexto lddico.

Sabia que?

A Fundacioén Grupo México, por meio da colaboragdo com a Conciencia CINEMEX e o Museo Interactivo de Economia
(MIDE), conseguiu introduzir uma nova iniciativa na campanha GMW. Essa alianca permitiu a ampla exibi¢do de um
microfilme sobre fraudes financeiras na era digital, intitulado « Pesadelos Financeiros ». Ao recorrer a rede de cinemas
CINEMEX em todo o México, esse microfilme alcangou pablicos muito além do &mbito convencional da respetiva
campanha de educacdo financeira, ampliando o seu impacto e visibilidade.

Programas de entrevistas na
TV, podcasts, ou na radio

Os jovens podem realizar entrevistas
aovivona TV, radio ou em podcasts
com especialistas financeiros

para aprender sobre servigos e
produtos financeiros e seus riscos,
destacando a importancia da
educacao financeira.

Uma conversa aberta e honesta sobre temas dificeis

Por exemplo, a campanha de 2025 sensibilizou adolescentes para os riscos associados aos “finfluencers” e ao uso de
inteligéncia artificial nos servicos financeiros. No @mbito do tema desse ano “Pensa antes de seguir, cuida do teu dinheiro
amanha”, os paises sublinharam a importéncia de fazer escolhas informadas para evitar cair em armadilhas nas redes
sociais e incentivar a tomada de decisdes responsaveis. Para tal, recorreram a influenciadores e “finfluencers” a postar
nas suas contas de redes sociais sobre onde obter informagdes fidedignas sobre financas pessoais, para que os jovens
pudessem avaliar criticamente suas fontes de informacao. O uso das redes sociais e a parceria com influenciadores
ajudaram a aumentar o impacto da campanha.
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“0 tema dinheiro é relevante

para todos! Infelizmente o que se
aprende na escola sobre este tema
ndo é suficiente, apesar de o seu
impacto na vida de cada um de nés
ser evidente!”

— Caro (22), recepcionista,
Alemanha, GMW?2018

14

Ao longo dos anos, varios paises
reforcaram os respetivos esforcos
para monitorizar e avaliar os niveis
de alcance, satisfagdo e impacto
da GMW. 0 Secretariado da GMW
incentiva todas as organizagdes

a desenvolver e implementar
mecanismos que permitam avaliar o
impacto das atividades da GMW a
curto e a longo prazo.

Os efeitos da GMW podem ser
medidas através dos niveis da
literacia financeira do piblico-alvo,
do grau de sensibiliza¢do para a

Esforcos de monitorizacao e avaliacao

importancia da educacao financeira
entre os jovens num determinado
pais, do nivel de envolvimento

das diferentes entidades no
desenvolvimento e implementagao
das iniciativas de literacia financeira,
entre outros indicadores.

Caso pretenda implementar
mecanismos de avaliagdo das
atividades da GMW, contacte o
Secretariado e partilhe as suas
ideias.




Publicidade e media

Através da cobertura nos meios de
comunicacao social, pode promover-
se o trabalho junto da comunidade,
ampliar o alcance da mensagem e
divulgar a GMW!

Como trabalhar com os meios de
comunicacao social?

¢ Defina a historia que quer contar
Antes de desenvolver materiais de
comunicacao, defina os objetivos
associados a mensagem e defina o seu
foco.

¢ Transmita a mensagem de forma
eficaz

Prepare-se para apresentar a sua
iniciativa e responder a questdes. Todo
o material de comunicacgéao dirigido
aos media deve ser claro, conciso e
estruturado em torno de um conjunto
central de mensagens.

¢ Produza materiais de sensibilizagao
para a comunicacao social

Os materiais devem variar de acordo
com o meio utilizado. Pode elaborar
um guido para ser lido, artigos para
blogues ou notas de imprensa sobre as

‘I
e
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atividades desenvolvidas.

¢ Construa uma lista de contactos
Estabeleca contacto com 6rgaos de
comunicacao social e jornalistas para
os informar sobre as suas atividades
no ambito da GMW. Adote uma
abordagem estratégica, selecionando
interlocutores com maior probabilidade
de assegurar cobertura do evento,

e envie por email os materiais
personalizados.

¢ Prepare um kit de imprensa para
jornalistas

Inclua todos os materiais produzidos,
acompanhados de elementos
institucionais e sobre a GMW. O kit
pode ser disponibilizado previamente,
durante o evento ou posteriormente
a jornalistas que, embora nao
comparecendo, tenham demonstrado
interesse.

Saiba mais na secdo “Media” no site www.globalmoneyweek.org ou clique aqui.
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Redes sociais

Através das redes sociais é possivel alcancar um pablico mais vasto com custos
reduzidos ou inexistentes. Utilize contas institucionais ja existentes ou solicite a
parceiros e voluntarios que divulguem as atividades e os eventos da GMW através
dos seus perfis pessoais.

Sugestoes para redes sociais

e Siga-nos nas redes sociais @GlobalMoneyWeek e
@OECDGIlobalMoneyWeek.

e Use as hashtags oficiais GMW2026 #GlobalMoneyWeek2026 #GMW?2026

¢ Para destacar o tema GMW2026 nas redes sociais, use
#SmartMoneyTalks e para slogan GMW #LearnSaveEarn.

¢ Lembre-se de atualizar seu Facebook, X/Twitter, Instagram, YouTube e
status do LinkedIn regularmente e fazer a promogao cruzada de todo o
conteldo das suas redes sociais!

¢ Ao utilizar as redes sociais, certifique-se de que cada post
inclui um elemento visual de algum tipo (video, infogréfico, foto ou outra
imagem).

¢ Pode igualmente divulgar publicagdes sobre a GMW noutras plataformas de
redes sociais, como o Snapchat, o TikTok ou outras.

Facebook

¢ Partilhe as suas publicagdes, noticias e atualizagdes com outras pessoas.
Identifique a @GlobalMoneyWeek em todas as suas publicagdes, fotos
e videos com as hashtags oficiais GMW2026 #GlobalMoneyWeek2026
#GMW2026.

¢ Crie um evento da GMW e envie convites para sua rede, partilhe
informacdes e atualizagdes de status com outras pessoas.

e Use 0 mecanismo de pesquisa para encontrar outros eventos GMW e
usuarios locais do Facebook com interesses comuns.

¢ Use o Facebook Live para compartilhar videos ao vivo dos seus eventos e
atividades da GMW durante a semana.

¢ Use o Stories do Facebook para partilhar noticias e atualizagdes dos
eventos da GMW com um publico mais amplo.

X (Twitter)

¢ Use tweets para mensagens positivas, chamadas a acao ou para destacar
a informacdes chave sobre seu evento e atividades da GMW. Usando
hashtags #GlobalMoneyWeek2026 #GMW?2026 e identificacao da
@GlobalMoneyWeek, fica mais facil para os usuarios do Twitter
pesquisarem informagdes sobre eventos e para promover a ligagao as
celebragdes globais.

¢ Inclua fotos e videos nas suas publicagdes e sinta-se convidado a
“retweetar” publicagdes criadas por outros.

Instagram

* Registe fotografias e videos durante a preparacdo, durante a Semana e
ap6s a GMW. Partilhe esse contelido, identificando a @GlobalMoneyWeek
com as hashtags #GlobalMoneyWeek2026 e #GMW2026. Podera igualmente
optar por publicar previamente no Facebook, no X/Twitter ou no Tumblr,
antes de disponibilizar o conteldo no Instagram. Atencgéo| O Instagram nédo
suporta hiperligagdes nas legendas. 0 enderego deve ser inserido na “Bio”
(selecionando “Editar perfil” para adicionar um URL). Posteriormente, pode

“Depois das oficinas na Bolsa de direcionar os sequidores para essa liga¢do acrescentando a legenda a
Valores de Ruanda, eu aprendi indicagao: "_Consulte o link na bio para_obtertoga_l a mforma_géo.ﬂ"

que néo existe uma quantidade * Use o Stories do In§tagram para partilhar noticias e atualizagdes
perfeita nem momento perfeito para sobre suas celebragdes da GMW com um pablico mais amplo. .
comecar a economizar. Poupar *Use hasNhtags populares em tendéncia no Instagram para associar as
deve comecar hoje. Na verdade, publicacdes. Desta forma, mais pessoas podem ouvir sobre os
agora.” eventos e atividades da GMW. Algumas das hashtags que podem ser

usadas sdo: #SmartMoneyTalks #TalkAboutMoney #children #youth

— Joseph, estudante, Ruanda

Saiba mais na secdo “Media” no site www.globalmoneyweek.org ou clique aqui.
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#LearnAboutMoney #FinancialEducation #FinancialWellbeing #Education
#Future #MoneyTalk
Além disso, inclua seu pais e cidade como hashtags.

YouTube

¢ Envie videos para o YouTube para promover, informar e educar outras
pessoas sobre a sua GMW. Vocé pode incluir o link para seu video ou canal
do YouTube nas publicagdes no site, Faceboak, X/Twitter, LinkedIn e no seu
perfil do Instagram.

¢ Nao se esqueca de identificar @GlobalMoneyWeek com

#GlobalMoneyWeek2026 #GMW2026 onde possivel.

LinkedIn

e Crie publicagdes sobre seus planos para a GMW, as preparagdes, os eventos
ao vivo e os destaques da campanha e compartilhe-os com sua rede no
LinkedIn. Ajude a chamar a atengdo sobre a Campanha!

e Também pode escrever um artigo no LinkedIn, fazer upload de videos
do YouTube e seus conteidos da GMW, adicionar imagens ou apresentagdes
SlideShare as suas atualizagdes.

¢ Inclua a hashtag oficial GMW #GlobalMoneyWeek2026 #GMW2026 além de
outras, como por exemplo: #SmartMoneyTalks #TalkAboutMoney #children
#youth #LearnAboutMoney #FinancialEducation #FinancialWellbeing
#Education #Future #MoneyTalk

GLORAL.
PONEY" ovmern @) OECD

Compilamos a “GMW Social Media
Toolkit", acessivel na secao “Media”
em www.globalmoneyweek.org ou
clique aqui.

Este guia destina-se a todos

os participantes da GMW que
pretendam reforcar a divulgacao da
campanha.

Este guia inclui informacao sobre a
iniciativa, sugestoes para utilizacao
de redes sociais, exemplos de
publicagdes para o momento

antes, durante e posterior a GMW,
elementos visuais, e outros.
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Compilamos as ‘GMW Branding
Guidelines’ disponivel na secao
“Resources” em
www.globalmoneyweek.org ou
clique aqui.

Neste documento, encontra
diretrizes para a utilizacdo de

logotipos, tipos de letra e modelos

de design da campanha, que

Diretrizes de uso da marca GMW

Para a GMW, manter uma imagem consistente, de alta qualidade e estruturada
significa que podemos construir uma consciéncia mais forte da Semana junto do
publico. Para que tal aconteca, precisamos da sua ajuda!

Estas sdao algumas dicas essenciais para a identidade da marca da GMW.

Essencial
Elas devem ser usadas ao preparar o
material promocional.

Logotipo da Global Money Week

GLORBAL,
MONEY
WEEK .

Tipo de letra
A fonte é chamada Gotham e o estilo é
“Ultra”.

Observe. Durante as atividades e nos
materiais promocionais da GMW, pode
utilizar sem restrigdes o logotipo da
GMW. Nao deve, contudo, utilizar o
logotipo da OCDE ou qualquer logotipo
relacionado com a Rede Internacional de
Educacdo Financeira da OCDE (OCDE/
INFE) sem autorizagdo expressa por
escrito da OCDE.

Recomendado
Recomendamos que inclua o seguinte
em seu material promocional:

¢ Endereco da web da GMW
www.globalmoneyweek.org

¢ Datas da GMW
16 a 22 de margo de 2026

Hashtag oficial da GMW
#GlobalMoneyWeek2026 #GMW2026

¢ Tema/Slogan da GMW
“Déa voz ao teu dinheiro”
“Aprenda.Economize.Ganhe.”
(Learn.Save.Earn.)

Logotipo

0 logotipo da GMW deve ser incluido
em todos os materiais produzidos para a
Semana.

Esta disponivel num formato principal,
incluindo uma versao vertical.

A escolha do formato a utilizar é, até
certo ponto, deixada ao critério dos
participantes.

GLOBAL.
Hesky - @)OECD

BETTER POLICIES FOR BETTER LIVES

 GLOBAL
 MONEY
WEEK

Branding Guidelines

expressam a marca GMW. Abrange
todos os materiais produzidos para
a campanha, incluindo exemplos de
materiais promocionais GMW.

Saiba mais na se¢do “Resources” no site www.globalmoneyweek.org ou clique aqui.
18



https://globalmoneyweek.org/
https://globalmoneyweek.org/gmw-branding-guidelines.html
https://globalmoneyweek.org/gmw-branding-guidelines.html

26L0R
b

=k

19



“Eu acho que a Global Money
Week nos ajudou a usar o dinheiro
de forma inteligente. Através dos
jogos, aprendemos que ganhar
dinheiro é dificil, nao é tao facil.
Temos que fazer esforco para
ganhar dinheiro.”

— Shasha Safina Binti Haji Riduan,
estudante, Brunei Darussalam

20
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Saiba mais na se¢do “Resources” no site www.globalmoneyweek.org ou clique aqui.
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Aparéncia
Ao inserir o logotipo da GMW numa
pagina, considere o seguinte:

e Sempre que possivel, o logotipo

da GMW deve ser utilizado como
elemento principal de identificacao,
preferencialmente com dimensao igual
ou superior ao titulo do evento.

* Nas situagcdes excecionais em que tal
nao seja possivel:

— o0 logotipo deve ser o logotipo de maior
dimensdo na pagina;

—quando a referéncia a GMW ndo é
claramente visivel no cabegalho, o
logotipo deve ser incluido na parte
superior da pagina, sendo os logotipos
dos parceiros colocados na parte
inferior.

¢ Deve ser utilizada a versdo do logotipo
com a maior resolugdo disponivel.

Utilizacao de cor

Propde-se que o logotipo da GMW seja
reproduzido, preferencialmente, em
duas cores: a cor principal para o texto
e 0 amarelo para as moedas. As moedas
podem, porém, ser apresentadas
noutras cores.

Para maior flexibilidade, o logotipo
dispde de outras oito variagdes de cor.

Restricdo a considerar:

* 0 logotipo ndo deve ser apresentado
na mesma cor que o fundo, devendo
destacar-se visualmente.

Utilizac@o do logotipo da GMW
Selec@ao do logotipo

A escolha do logétipo a utilizar é, até
certo ponto, deixada ao critério dos
participantes, devendo assegurar-se
que a versao selecionada apresenta
elevada qualidade e visibilidade.

Podera escolher uma variagao de cor
no logotipo, que se adeque aos seus
logotipos institucionais e outro material.

Associacao com outros logotipos

Tal como anteriormente indicado, o
logotipo da GMW deve ser o elemento
grafico principal, devendo ser o
elemento proeminente quando utilizado
em conjunto com outros logotipos.

Utilizacao indevida

A consisténcia do logotipo é essencial
entre os paises participantes na
GMW. Devem, por isso, ser evitadas as
seguintes praticas:

* nao modificar o design;

*nao ampliar ou alterar a proporgéo de
qualquer elemento;

*ndo alterar componentes do design;

* ndo utilizar o logotipo com contraste
insuficiente relativamente ao fundo.

Dica!

Para obter ideias e exemplos sobre
materiais promocionais da GMW,
consulte as “GMW Branding Guidelines”
disponiveis no site da GMW.
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Recursos

Confira os recursos para orienta-lo no planeamento da sua atividade na GMW ou
ajuda-lo a promover a Semana.

GLOBAL.
8 — @)oo

GMW Toolkit
(Kit de ferramentas da GMW)

\ ‘ ‘ Um guia para todos os interessados em
f@y participar da GMW. O kit de ferramentas
i R vai ajuda-lo a planear seus eventos e inclui
= il - informacdes sobre a Campanha, etapas de
' como planear sua GMW, ideias para atividades,
DR/ dicas de publicidade e media, orientagdes de

Y \ identidade da marca, além de uma visao geral
N U\ dos recursos disponiveis.
o0 0 arquivo esta acessivel agui.
ﬁ E;Ey onarcears @))) OECD
GMW Brochure
(Brochura da GMW)

Uma brochura de duas péaginas que pode
ser utilizada em eventos preparatorios da
GMW para divulgar a campanha e reforgar
a sensibilizagdo sobre o tema. 0 documento

irr;f:llzjrisigioégsgﬁ?v:?sb.re a GMW, atividades e GFO&BAL‘
0 ficheiro pode ser acedido aqui. MONEY
WEEK

“A GMW constitui um evento Brochure

educativo de grande importancia. 0

desenvolvimento de competéncias

de gestao responsavel do dinheiro

deve ser um dos elementos

centrais do processo educativo.

Muitos adultos nao dispoem dessas

competéncias, o que se traduz em o @) OECD
diversos problemas financeiros -
pessoais. E fundamental ensinar as

GMW Social Media Toolkit

criancas a fazer um planeamento S : (GKI\IItI ‘;I\;':) ferramentas da Redes Sociais
financeiro, a gerir despesas e a :

constituir poupanca, promovendo ( / .'\/ ;

uma perspetiva de longo prazo e o - Co fhoBAl. .| Este guia de redes sociais é para todos que vao
explica_ndt_r 0 p?pt_al da poupanga PR 4 R participar dii GMW e gostariam de aumentar a
para atingir objetivos financeiros. O g sensibilizagdo sobre a campanha.

Os eventos da GMW contribuem

para transmitir estas competéncias 0 7 Este guia inclui: detalhes sobre a Campanha,
praticas essenciais e para apoiar UL sugestdes para redes sociais; sugestoes de

o desenvolvimento do hem-estar ON publicacdes para antes, durante e apés a GMW
financeiro das geracdes mais WE e elementos visuais, entre outros.

jovens.” ocial Media Too
0 documento pode ser acedido aqui.

— Oksana Sampara, professora do
Ukrainian Gymnasium, nomeada
apos Ivan Franko, GMW2016
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GMW Reports
(Relatorios da GMW)

A equipa da GMW publica relatdrios anuais desde
2013. Esses relatorios apresentam uma visao

geral das atividades e dos eventos realizados em
varios paises. Apresentam varios exemplos sobre a
participacdo de criangas e jovens, comunidades e
diferentes paises na campanha da GMW.

Todos os ficheiros podem ser acedidos aqui.

GMW Branding Guidelines
(Orientacdes para uso da marca GMW)

0 documento apresenta orientacdes para a utilizagao
dos logotipos, cores, tipos de letra e modelos graficos,
que constituem a identidade visual da marca GMW.
Abrange todos os materiais produzidos no ambito

da iniciativa, incluindo exemplos de conteldos
promocionais. Para a GMW, assegurar uma imagem
consistente, e estruturada contribui para reforgar o
reconhecimento publico da Semana. Para esse efeito, é
necessaria a colaboracgdo dos participantes!

0 ficheiro pode ser acedido aqui.
Dica! Consulte os logotipos e elementos graficos da

GMW como inspiragao para o desenvolvimento de
materiais de comunicacgao.

2025

- “1Global

2 Annual
Report

OECD INTERNATIONAL
NETWORK ON FINANCIAL
EDUCATION

Think before you follow;,
’ wise money tomorrow
17-22 March 2025

GRUBAL
MANEY
WEEK?

GMW Logos & Designs
(Logotipos e designs GMW)

Existem diversas versdes dos logotipos da
GMW, acompanhadas de cartazes que podem
ser utilizados como material promocional da
campanha.

Todos os ficheiros podem ser acedidos aqui.

Dica! Consulte o documento “Orientagdes de uso
da marca GMW" sobre a aplicagdo do logotipo
e da identidade visual nos materiais promocionais.

Todos esses recursos estao disponiveis na secdo “Recursos” em www.globalmoneyweek.org ou clique aqui.



https://globalmoneyweek.org/gmw-resources.html
https://globalmoneyweek.org/gmw-branding-guidelines.html
https://globalmoneyweek.org/gmw-reports.html
https://globalmoneyweek.org/gmw-logos-designs.html

Fale conosco

A OCDE e sua Rede Internacional de Educacao Financeira
(INFE)

2 rue André Pascal, 75775 Paris Cedex 16, France
www.oecd.org/financial/education
GMW_Secretariat@oecd.org

Siga-nos nas redes sociais

www.globalmoneyweek.org
Visite o site da GMW para obter mais informagdes sobre

as atividades, recursos, paises participantes, meios de
comunicacao e edigdes anteriores da GMW.

Siga-nos nas redes sociais @GlobalMoneyWeek

e @OECDGIobalMoneyWeek. Use as hashtags oficiais
GMW2026 #GlobalMoneyWeek2026 #GMW2026
#ThinkBeforeYouFollow #WiseMoneyTomorrow
#LearnSaveEarn
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